8 ELPAIS

Miércoles 9 de septiembre de 2020

MADRID

BOCATA DE CALAMARES / SERGIO C. FANJUL

Buena tralla municipal

e Madrid para arriba: gente de

toda la cuenca del Duero, de la

cornisa cantabrica hasta el reino
de Aragon, de media Espaia, por supues-
to, de Asturias, se congregaba los fines
de semana en la discoteca La Real, que
estaba en un barrio bien de Oviedo, y
era, como suele decirse, una catedral del
techno. Se liberaba en esas noches mu-
cha energia elemental, como en un tem-
plo druidico.

Es que pasaba por alli la flor y nata de
la electrénica mundial mas contunden-
te: Jeff Mills, Ritchie Hawtin, Surgeon,
Ben Sims y, como no, Oscar Mulero, que
era muy querido entre la aficion, como

un hechicero del ritmo oscuro. Yo iba,
sobre todo, a las infinitas fiestas de No-
chevieja, de esas que no respetan hora-
rios ni calendarios. La Real cerré hace
15 afios y la aficién dejaba mensajes y
flores en la persiana metélica que nunca
volveria a subir.

Hubo un tiempo que el techno tenia
mala prensa: se relacionaba con cosas
mal consideradas, como la juventud de
la clase trabajadora o las drogas recreati-
vas. Desde el cambio de siglo fue ganan-
do visibilidad y adeptos de todo tipo, has-
ta entre el moderneo, se fue asimilando
e incluso intelectualizando. Ahora pare-
ce que la electrénica, como el rock o el
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Calzado a medida
con tecnologia
del siglo XXI

MARIA ARRANZ, Madrid
Si hay algo que vemos constante-
mente mientras caminamos son
nuestros pies, de ahi la impor-
tancia de prestarle atencion al
calzado en el que los enfunda-
mos. Nuestros pies nos llevan a
todos lados y soportan el peso
de nuestro cuerpo, por lo que
bien merecen que pensemos en
ellos de vez en cuando. Eso es
precisamente lo que hacen des-
de Glent Shoes, una marca espe-
cializada en zapatos hechos a
medida en Espafia con materia-
les de primera calidad.

Carlos Baranda es uno de sus
socios fundadores y su director ge-
neral. La marca empez06 su anda-
dura en 2014, primero con una
tienda en el callejon de Jorge
Juan y, desde noviembre de 2019,
en el niimero 21 de Claudio Coello
yen la segunda planta de El Corte
Inglés de Castellana. La idea de
Glent Shoes consiste en aunar la
tradicion artesana espafola con
la dltima tecnologia en lo que a
medicion del pie se refiere. Tiene
logica: cudnto mas se ajuste la
horma de un zapato a las medi-
das reales de nuestro pie, mas co-
modos iremos. De hecho, segin
datos que facilitan desde la mar-
ca, 6 de cada 10 personas usan
calzado que no es de su talla, por-
que el método que habitualmen-
te se emplea para calcularla se
centra solo en el largo, sin tener
en consideracion el ancho o la al-
tura del empeine. “Al pie nunca
se le ha dado demasiada impor-
tancia, sobre todo a lo que supo-
ne en bienestar, confort y salud el
hecho de ir bien calzado”, explica
Carlos. E ir mal calzado no solo es
incomodo, sino que puede aca-
rrear problemas de salud que em-
piezan en los pies, pero que se
acaban extendiendo a rodillas y
caderas y que pueden afectar a
nuestra forma de caminar.

Para desarrollar una tecnolo-
gia propia que les permitiera per-

sonalizar al maximo sus zapatos,
se aliaron con el Instituto Tecnol6-
gico del Calzado de Espafia. Asi
idearon el digitalizador 3D, un es-
caner con el que se obtiene el lar-
go, el ancho y la altura del empei-
ne, consiguiendo una representa-
cion perfecta de cada pie. “Nues-
tra propuesta parte de la premisa
de que no somos simétricos, el
pie derecho y el izquierdo no son
exactamente iguales”. Un algorit-
mo se encarga de realizar una
buisqueda en su banco de hormas
y da una recomendacion de talla,
ancho y empeine; ademas, se pre-
gunta al cliente sobre sus prefe-
rencias en cuanto al calzado, su
estilo de vida o si tiene alguna ne-
cesidad especifica. A continua-
cién, se realiza una prueba de
calce y se elige el modelo —tie-
nen desde zapatos cldsicos co-
mo los mocasines o los Oxford
hasta sneakers o botas Chel-
sea—. En el proceso también in-
terviene un podélogo, que apor-
ta sus conocimientos a la fabri-
ca para que elaboren un zapato
tinico a la medida de cada perso-
na. El par estara listo en unas
cuatro o seis semanas.

El disefio es el otro pilar clave
de Glent Shoes. Sus zapatos se
pueden personalizar hasta el ulti-
mo detalle. Trabajan con pieles
procedentes de tenerias europeas
y disponen de varios tipos de sue-
la que se adaptan a cualquier cli-
ma. Para el cosido, utilizan una
técnica ideada en la Inglaterra
del siglo XIX por el artesano Char-
les Goodyear, que aporta al zapa-
to resistencia y durabilidad. Sus
suelas, ademas, llevan una capa
interior de corcho que sirve para
aislar el pie tanto del frio como
del calor y que actia como una
plantilla natural que se va adap-
tando al pie a medida que camina-
mos sobre ella.

Elprecio de cada par oscilaen-
tre los 350 y los 420 euros (en el
caso de las botas). La idea es que

pop, ha quedado relegada a un segundo
plano, con el punch de los ritmos urba-
nos entre los més jévenes.

Como ya nadie me saca a bailar (no
por la pandemia, ya me pasaba antes), el
lunes aproveché para bailar en casa, que
es donde mejor se baila, porque nadie te
mira, aunque tampoco nadie te admira.
El Ayuntamientoy la iniciativa United we
stream (que se dedica a mantener, por
streaming, a flote la escena electrénica
madrilefia en tiempos viricos) colocaron
a Mulero arriba del faro de Moncloa, con
la ciudad a sus espaldas, para que hiciese
magia a los platos al anochecer.

Mulero, con sus tatuajes y su estricto

atuendo negro, como una especie de Le-
mmy Kilmister (el de Motorhead) de la
electronica, despaché una sesién percusi-
va y oscura, casi fabril, y acabé como en
la torre de control del aeropuerto: las lu-
ces de la ciudad, al fondo, parecian pistas
por las que despegar. Mulero lleva tres
décadas dandole al asunto. Ultimamente,
se ha adentrado en territorios mas atmos-
féricos, visuales y sensoriales, tirando de
un amplio abanico de influencias, como
el postpunk o el rock. Vaya, que hay veces
que pincha ante gente sentada.

Estd bien que el Ayuntamiento le dé
bola a este tipo de expresiones artisticas:
lo publico debe visibilizar aquello que no
es obvioy apoyar lo arriesgado, no a darle
cancha a lo que ya es de sobra conocido o
cuyo objetivo es atraer turismo (como ya
se ha hecho recientemente, por ejemplo,
con los musicales). Tiene que haber bue-
na tralla publica: hay que mover el esque-
leto con el Consistorio.

duren toda la vida, o casi. En
Glent presumen de ser una mar-
ca sostenible precisamente por su
durabilidad, pero también por el
completo servicio de manteni-
miento que ofrecen, ya que sus
zapatos se pueden ir reparando a
medida que se vayan desgastan-
do. “Podemos decir que acompa-
famos al cliente durante toda la
vida del zapato”. Entre sus servi-
cios ofrece el cambio de suelas y
de tacones o la nutricién de la
piel. “Cuando fabricamos, siem-
pre pensamos que ese zapato tie-
ne que durar mucho tiempo. Que-
remos que el cliente vuelva, no
porque se le rompa un par, sino
porque el que tiene calce tan bien
que quiera otro”. Insisten en la
importancia de cuidarlos bien y,
de hecho, Carlos cuenta que una
de las cosas que mas les pide la
gente es que les ensefien a lim-
piar los zapatos.

Ademis de su servicio de calza-
do a medida, para quienes quie-
ran llevarse algo al momento han
desarrollado pequefas coleccio-
nes con los modelos mas ic6nicos
“que todo hombre deberia tener
en su armario”. Estas colecciones
ofrecen una variedad de tallas me-
dias, varios anchos diferentes y se
fabrican con los mismos materia-
les que el calzado personalizado,
claro que no es lo mismo que ha-
cérselos a medida. “El cliente que
viene aqui no vuelve a ir a una
zapateria normal, porque gana
en salud y en comodidad”.
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