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C
osentino hizo una gran apuesta por el mercado balear 
en 2021, dentro de su política de expansión en base a 
innovadores activos de distribución y servicio. De esta 
forma, Palma acoge desde ese año tanto un “Cosentino 
Center” como un “Cosentino City”, con el objetivo de 

ofrecer un servicio y una capacidad de atención más directos en 
todas las Islas, así como con la idea de contribuir a dinamizar 
el sector de la arquitectura, la decoración y el diseño, tanto en 
Palma como en la Comunidad en general.

El buque insignia de ese desembarco es el “Cosentino City 
Mallorca”, un espectacular showroom ubicado en Calle 
Aragón 8, y que replica este concepto de espacio expositivo 
situado en pleno corazón de las grandes ciudades del mundo, 
facilitando a arquitectos, proyectistas, interioristas, diseñadores 
y consumidores finales la oportunidad de ver la amplia gama 
de productos de la compañía. 

El espacio de Palma cuenta con casi 500m2 distribuidos en 
dos plantas, y está adecuado a la versión más actualizada de 
este modelo expositivo, donde se prima la digitalización, la 
atención personalizada y una visión 360º de los proyectos.

COSENTINO City
MALLORCA

Architecture

C
arlos fundó junto a otros socios 
en 2014 la marca de zapatos 
GLENT. No es un calzado 
cualquiera. Es a medida, como el 
de antaño, pero con la tecnología 

del XXI. Querían lograr algo elegante, 
bonito, funcional… y a medida. Para 
ello implementaron una tecnología que 
tienen patentada, y que mide todo lo 
que se puede medir del pie. De ahí se 
saca un análisis exhaustivo y medidas 
para luego poder fabricar el zapato, que 

Business

tarda unas seis semanas. Pura artesanía 
digital. 3D por el pie. Prueba y error 
para acertar en este entramado que es la 
parte más baja del cuerpo, la que toca la 
tierra. El pie luego lo agradece, ya que 
es la única parte del cuerpo que sufre al 
caminar. Nos movemos andando y eso 
debe ser tenido en cuenta a la hora de 
elegir calzado. Este CEO lo sabe bien, y 
por eso desarrolla desde hace casi diez 
años una de las marcas que ya se han 
convertido en líderes y referencia del 

sector, con tienda propia en Madrid y 
presentes en otros puntos de venta de El 
Corte Inglés. Ahora tiene el reto de seguir 
consolidándose y de internacionalizar la 
marca para hacerla más accesible. Pero 
siempre fabricando en España, ya que 
es un producto 100% patrio. Baranda 
lo explica con el entusiasmo con el que 
viste sus zapatos, que son de la colección 
para impacientes, es decir: para los que 
quieren llevarlos en el momento, para la 
cual también hay soluciones inmediatas. 
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Universo COSENTINO en FEARLESS®

CEO de Glent
Baranda
Carlos

Fotografía JUAN CARLOS VEGA



ANTES DEL VERANO, 

1. Loewe, Bolso marinero de rayas Ibiza x Paula’s 890,00€
2. Fridas Lab: Directamente desde Méjico, vestidos de algodón 84,00€
3. Karen Halla, Anillo Diosa; Elegante y cómodo anillo en plata maciza. Disponible en plata de ley, plata con baño de oro 110,00€ - 135,00€
4. Guitarra Alhambra 359,00€
5. Vino Chafandín 2029 DO Ribera del Duero 28,00€

Por  BEA AGUILAR©  X  FEARLESS®

SOÑAR Y SONREÍR.
la maravillosa primavera nos permite

L
a experiencia de meterse (literalmente) en la máquina que GLENT tiene patentada 
para analizar el pie y tomar medidas es algo que todo hombre debería hacer al 
menos una vez en la vida. Como plantar un árbol, tener un hijo o escribir un libro. 
Tener un zapato a medida de GLENT también, porque además la personalización 
permite hacer más de treinta mil combinaciones de modelos, personalizando 

costuras, tipo de piel, forma, diseño y hasta iniciales en el interior (el lujo de lo interior). 
Zapatos clásicos y también diseños innovadores. Y para los impacientes, una colección 
de prêt-à-porter que tampoco tiene nada que envidiarle a la alta costura. En Claudio 
Coello, 21 (Madrid). 

E
s quizá la meca del jean en Madrid.Redcast Heritage Co. Los traen de Japón, 
donde después de la II Guerra Mundial se obsesionaron por la manufactura 
americana de los jeans. Tanto es así que cuando en Estados Unidos se dejaron 
de utilizar las máquinas, los japoneses las compraron en masa para seguir 
fabricando esta prenda que tanta fantasía ha ocasionado en millones de hombres 

y mujeres de todo el mundo. Ahora son un objeto de culto, y de casi alta costura. En 
su boutique de Madrid podrás encontrar colaboraciones especiales y un sinfín de las 
mejores marcas traídas de Japón para deleite nuestro. No sólo pantalones sino todo 
lo que deriva y se hace con esta eterna tela. En Calle de Quiñones, 13 (Madrid).

MODA DE HOMBRE
para los más caprichosos











COMBINA Y GANA
UN MIX BÁSICO, OTRO DE CONTRASTE Y UNO 

MONOCROMÁTICO QUE NUNCA FALLAN… 
¿CON CUÁL QUIERES GANAR EL PARTIDO? 

LIFE

Chaqueta de Under
Armour, camiseta de

Lululemon,  
shorts de Venroy,  

calcetines de Rototo  
y zapatillas

de Adidas Original. 

Camiseta slim fit blanco brillante. 
Porsche x BOSS (109,95 €).

Sudadera 100 años de Disney.  
Karl Lagerfeld x Disney (199 €).

Sudadera inspirada en las novelas grá-
ficas de Hugo Pratt. Guess (180 €).

Zapatillas Heritage, sencillas y versátiles 
inspiradas en los 80. Diadora (200 €).

Zapatillas artesanas Like Pottery, de suela vul-
canizada. Redcast Heritage Co. (160 €).

Sneakers de piel con suela Vibrant de gran 
agarre. Glent (238,50 €).

Bermudas militares Terra De-
nim Desert. Ikks Men (115 €).

Pantalón deportivo de felpa, regular fit.  
Antony Morato (59 €).

Pantalón multibolsillos de algo-
dón elástico. Blauer (100,20 €).
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