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«Si ayudas votando a partidos 
con más personas homosexuales, 

eso da luz verde a todos los que 
se sienten privados de derechos, 

da luz verde para avanzar.»
—Harvey Milk
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Diego Calvo
CEO de Concept Hotel Group
Diego Calvo nació en Ibiza, así que su expertise en el mundo de la hostelería es algo casi nato. Lleva más de 25 años trabajando en el sector, 
y tras pasar por grupos como Marriott, NH o Hilton decidió en 2013 montar su propio grupo de hoteles, que actualmente dirige junto a 
Tallyn Planells y Marc Rahola. Concept Hotel Group está formado por 8 marcas hoteleras, y Diego está implicado en el interiorismo de 
cada una de ellas: Santos, Tropicana, Dorado, Cubanito, Paradiso, Romeos, Grand Paradiso y, por último, Mongibello, inaugurado este 
2023. Como si de un pintor frente a un lienzo en blanco se tratara, el CEO ha plasmado sus pasiones y personalidad en estos hoteles, 
inspirándose en el arte, la moda, la música y el cine para su diseño. El resultado ha sido todo un éxito, y así lo reconocía la revista Forbes 
al incluirle en 2020 en la lista de las 100 figuras más creativas de España. Ibicenco de los pies a la cabeza, Diego participó en 2021 en el 
último videoclip de los Rolling Stones, y lleva 18 años organizando Rock Nights, una de las fiestas más top de la isla (y sabiendo esto, si nos 
dice que sus hoteles son los más cool, nos lo creemos). Mongibello, su última apertura, es «la más elegante del grupo» hasta el momento, 
y está inspirada en la costa amalfitana y la Ibiza de los 60 (o, como Calvo lo resume, «el arte de vivir»). ¡Qué larga se hará la espera hasta 
verano ahora que ya tenemos el destino claro!

Otoño de hoja caduca y CEOs 
de ambición perenne

Lejos quedan ya las olas de calor y los sofocos 
del verano, y como es debido, inauguramos la 
temporada de otoño presentando las trayectorias 
de cuatro CEOs. Sus carreras son precisamente 
el soplo de aire fresco que necesitábamos: desde 
la comunicación y el sector hotelero hasta el 
fashion world, estos directivos han logrado dotar 
sus pasiones de éxito empresarial, así que no 
nos queda otra que añadirlos a nuestra lista de 
referentes.

Texto: Laura Càmara

Carlos Baranda
CEO de Glent
Carlos Baranda es algo así como el Iron Man de los zapatos, ya 
que en cuanto a invenciones se refiere su empresa Glent Shoes 
es sin duda pionera. Mediante su visión innovadora de I+D y la 
ayuda de expertos ingenieros, podólogos y zapateros españoles, 
Baranda ha logrado desarrollar un software único de medición 
en 3D, que permite un diseño del calzado personalizado y adap-
tado a la morfología de los pies del cliente. Este nivel de innova-
ción es comprensible si tenemos en cuenta la extensa carrera de 
Carlos (más de 30 años) en el sector de los zapatos, la cual le per-
mite hoy en día ofrecer el calzado masculino óptimo. Además de 
novedosos, sus productos se fabrican en España, garantizando 
así el compromiso de la marca con la sostenibilidad y la produc-
ción artesanal. Con casi 10 años de trayectoria que avalan la cali-
dad de sus productos, Glent Shoes nos promete una experiencia 
Perfect Fit, brindándonos la oportunidad de elegir y combinar 
pieles, suelas, colores, forros e incluso grabar iniciales o men-
sajes en el calzado, todo ello con la seguridad de que la horma y 
la talla van a ser las idóneas. Por este motivo, no nos cabe duda 
de que uno de sus modelos nos iría como anillo al dedo (como 
zapato de Glent Shoes al pie, vaya).

CEOs

FO
TO

G
R

A
FÍ

A
: A

D
M

 (E
XC

EP
TO

 IN
D

IC
A

D
O

)



4544

Daniel Martínez
CEO de Casa Gralla y Flamingos Vintage Kilo
Daniel Martínez empezó a interesarse por la ropa de segunda mano desde bien temprano, y evidentemente fue esta pasión la que detonó 
sus primeros viajes a Estados Unidos. Con tan solo 21 años se mudó al país vintage por excelencia, e inició sus primeros proyectos en el 
sector. Tras años de aprendizaje, volvió a España y abrió en Madrid una tienda de ropa de segunda mano, a la que le siguieron una en Ibiza 
y otra en Barcelona. Sin embargo, no terminó de cuajar. Decidiendo hacer borrón y cuenta nueva, Martínez cerró los establecimientos y 
exploró un nuevo concepto: vender ropa vintage americana por kilos. Y aquí sí funcionó. Flamingos Vinatge Kilo abrió su primer punto 
de venta en 2009, y fue tal el éxito que se le sumaron muchos más por diversas zonas de Barcelona. Al tener que suministrar el producto 
directamente desde Estados Unidos, Daniel decidió trasladarse allí con toda su familia, y estableció la sede de Flamingos en Houston, 
Texas. Actualmente, y con 45 tiendas por todo el mundo, el CEO ha apostado por un nuevo proyecto: La Casa Gralla, un multiespacio 
creativo centrado en colaboraciones con marcas internacionales y sostenibles que cuenta también con el restaurante Austin’s Diner, para 
terminar de darle al lugar esa atmósfera al más puro estilo americano. Además, Daniel es también el encargado de la selección del nuevo 
corner Pre-Loved de H&M, una línea de ropa de segunda mano. En definitiva, si existe un reino vintage, el trono es todo suyo. FO
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Alex Carrasco y Mauricio Adalid
CEOs de The Apartment Strategic Communication
Alex y Mauricio están de celebración; su agencia The Apartment cumple 10 años este 2023, y ha logrado posicionarse entre las 50 agencias 
estratégicas más influyentes de España. A modo de festejo (y ratificando así el éxito de The Apartment) los CEOs han decidido presentar 
Studio, una nueva agencia enfocada en la transformación creativa de marcas, empresas y organizaciones. Que a estos directivos les vaya 
todo viento en popa no es casualidad, sino el resultado de unir dos largas carreras en el mundo de la comunicación y la creatividad. Esta 
última es y ha sido siempre «uno de nuestros valores troncales, pero no solo a nivel verbal y conceptual, también visual», como cuenta 
Adalid. Graduado en Administración de Empresas y Turismo (y habiendo estudiado Innovación en Liderazgo en el MIT), Mauricio pasó 
por diversos puestos de responsabilidad para varias empresas internacionales, trabajando desde el Reino Unido. Centrándose posterior-
mente en el sector editorial, colaboró con The Times, Washington Post y Fortune Magazine, y una vez instalado en España fue Director Global 
de Comunicación y Marketing y RR. PP de Room Mate Hotels durante 6 años, especializándose así en comunicación y branding. Y enton-
ces llegó The Apartment. Fundó la agencia junto a Alex Carrasco, periodista de moda y estilo de vida durante 17 años para publicaciones 
como Marie Claire, Rolling Stone, V Magazine, Neo2 o El País, entre otras. Alex ha colaborado con creativos como Karl Lagerfeld, Mario 
Testino o Nico Bustos, y con marcas como Sepiia o Le Coq Sportif, alternando su profesión de consultor estratégico y de comunicación 
con la de editor y director editorial. Además, también ha sido profesor adjunto del IED y profesor de máster en ESME y ESODE. Cuando 
le preguntamos por alguna de sus anécdotas más memorables, nos habla de «la locura de fiesta privada organizada por Donatella Versace 
en su casa de Milán tras darle la portada del especial de moda en Marie Claire, o que Salma Hayek me tuviese que llevar en su coche al 
aeropuerto de París porque perdía el avión». Si las vivencias que les depara Studio son como estas… ¡nos morimos por escucharlas!
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